CKV-2  Opdrachtgever, vermaak  Massacultuur



The Jerde Partnership presents:

The study of an accelerated US metropolis with The Jerde Partnership Int'l.  As many 'fringe' cities constantly mutate with the rapidly changing technologies that are now infused within them, this projects seeks the unseen stability in the unstable.  An inverted  fractal,  the cities form, programming, and land use develop within an existing chaos which under close examination reveals an order.
De nieuwe mens

Voor de grote hoop van alle tijden heeft "leven" steeds bovenal betekend.- beperking, verplichting, afhankelijkheid, in één woord, druk. Verdrukking, zo men wil, maar dan moet men in deze term niet alleen zien de juridische en maatschappelijke betekenis, en de kosmische terzijde laten. Want deze laatste, de kosmische druk, heeft tot op honderd jaar zich steeds en overal laten gevoelen. Honderd jaar geleden is de uitbreiding van de praktisch onbeperkte wetenschappelijke techniek begonnen, zowel in de natuurkunde als in de inrichting van het openbare leven. Tot voor dien was de wereld zelfs voor de rijke en machtige der aarde een sfeer van armoede, moeiten en gevaren.

De wereld waarin deze nieuwe mens van zijn geboorte af geplaatst is, noopt hem in genen dele tot beperking, zij legt hem geen enkel verbod op en dwingt hem tot geen enkele onthouding. Integendeel, zij zweept zijn begeerten op, die in beginsel tot in het oneindige kunnen toenemen. Want een feit is, en dit is van groot belang, dat deze wereld van de negentiende en het begin van de twintigste eeuw niet alleen de volmaaktheden en wijdten heeft die ze inderdaad bezit, doch bovendien nog haar bewoners de waan geeft dat zij morgen nog rijker, nog volmaakter en nog wijder zal zijn, alsof zij plotseling was gaan groeien en er aan haar uitzettingsmogelijkheden geen grenzen waren gesteld. Er zijn wel enige dingen die er op wijzen dat dit mooie gave geloof licht geschokt is, maar toch zijn er heden ten dage maar weinigen die er aan twijfelen dat de auto's over vijf jaren nog geriefelijker en nog goed- koper zullen zijn. Men gelooft daar even vast in als in de zonsopgang van de dag van morgen. Deze vergelijking gaat geheel op, en wel hierom omdat de man uit de grote hoop meent dat deze technisch en maatschappelijk zo volmaakte wereld door de natuur zelf is gewrocht. Hij denkt nooit aan de begaafde en vindingrijke mannen die dit door hun grootste inspanningen hebben tot stand gebracht, en nog mjnder is hij ontvankelijk voor de gedachte dat al dit gemak en gerief berust op enkele schaarse talenten, en dat bij gebrek van de betreffende genieën het gehele prachtige bouwwerk zal ineen storten.

Hierdoor kunnen wij dus reeds twee eigenschappen aanwijzen in de horde-mens onzer dagen: één trek van zijn wezen is de vrije ontplooiing van zijn begeerten en driften, dit wil dus zeggen van zich zelf, en een tweede kenmerkende eigenschap is zijn ingeboren ondankbaarheid ten opzichte van al hetgeen dat zijn bestaan zo heeft vergemakkelijkt. Deze beide trekken zijn de bekende eigenschappen van het verwende kind. Inderdaad, de ziel van de horden heeft zeer veel gemeen met die van een verwend kind. De grote hoop van tegenwoordig, wie de nalatenschap van eeuwen van moeizaam en geniaal streven en zoeken in de schoot is gevallen, is door de wereld verwend. Verwennen is geen perk en paal aan iemands wensen stellen, iemand de indruk geven dat alles hem geoorloofd is en hij tot niets is verplicht. Een kind dat aldus opgroeit leert zijn eigen grenzen niet kennen. Doordat men het steeds vrijwaart voor alle druk van buiten en voor iedere botsing met anderen, komt het er toe te geloven dat het alléén bestaat, en dit kind gewent er aan niet met de anderen te rekenen en vooral niet te rekenen met iemand die boven hem gesteld kan zijn.

Jose Ortega y Gasset: La Rebelion de las masas. 

	1
	De schrijver Jose Ortega y Gasset geeft enkele kenmerken van het leven voor de industriele revolutie. Noem ze.


	2
	De schrijver schetst enkele kenmerken van de zogenaamde ‘nieuwe mens’. Hoe ziet hij deze?


	3
	De schrijver spreekt nog niet van ‘massa’ maar van ‘horde’. Zoek de betekenis op in je woordenboek. 


	4
	Het boek ‘De opstand der horden’ werd geschreven rond 1926. Zou je verklaringen kunnen bedenken voor zijn negatieve kijk op de mens.


Grensvervaging

Is de architect nu een ingenieur of een kunstenaar? Een ambachtsman en opzichter die natuurkrachten en bouwkosten berekent of een artiest die men zoveel mogelijk de vrije hand moet laten? Gaat het bij het Nederlands Architectuurinstituut om het prachtige buitenaanzicht en moeten we niet zeuren over de ongelukkige ruimte-verdeling binnen - is het een gebouw of een kunstwerk? Allebei natuurlijk, maar als het gebouw zich nadrukkelijk manifesteert, zoals het Groninger Museum, is dat dan een bezwaar? Of, een stap verder, als een gebouw in de eerste plaats 'kunst' lijkt en het feitelijk gebruik secundair is, hoe dient dit dan te functioneren - ik bedoel: waar komt het te staan, wie betaalt en onderhoudt het en gebruikt het? Of, in het verlengde hiervan: hoe moeten we ons verhouden tot de zogenaamde gebruikskunst die geen kunst wil zijn en toch als gebruiksvoorwerp in museum en galerie opduikt, zoals hier in Nederland het werk van Joep van Lieshout?

Hoe moeten we naar de Jaguar E  Type kijken die een tijdlang in het MOMA stond, of naar de Alfa's Romeo die Rudi Fuchs twee jaar geleden de Nieuwe Vleugel van het Stedelijk Museum in liet rijden? Als louter vormgeving - met een zwaar accent op het esthetische, of ook als een statement dat inherent is aan hedendaagse, conceptueel geladen kunst? Wanneer gaat een vaas over in een 'kunstzinnig object'? Wordt zij kunst als zij lek is? Hebben de opera-decors van Kounellis, Baselitz en Karel Appel in het Amsterdamse Muziektheater minder waarde dan het werk dat van hen in het museum hangt of staat? Benadert mode autonome kunst wanneer de kleding in een galerie tussen kunstwerken wordt geëxposeerd, zoals onlangs in een Amsterdamse galerie te zien was.

Shoppertainment

Aan het plafond hangt een skelet van een walvis van zeven meter lang. Etalagepoppen dragen Indische maskers. En op vijftig enorme beeldschermen glijden beelden voorbij van exotische reuzencactussen in een woestijnlandschap. Ook zijn rituele dansen in donker Afrika te zien.

De nieuwe Discovery Channel-winkel in San Francisco is net een volkenkundig of natuurhistorisch museum. Maar dan wel eentje waarin de museumwinkel en de tentoonstellingen dwars door elkaar heen lopen. Net als in een museum hangen overal in de winkel kaartjes, waarop bijvoorbeeld wordt uitgelegd dat de Indische maskers worden gebruikt bij rituele dansen waarmee goed weer wordt opgeroepen. Ook aan de maskers zelf hangen kaartjes, daarop staat de prijs.

Shoppertainment noemen Amerikaanse marketingdeskundigen de manier waarop de Discovery-winkel zijn producten probeert te slijten: een beetje pretpark, een beetje museum, maar bovenal winkel. Het is deze combinatie die in de strijd tegen de concurrentie op internet wordt geworpen.

De Discovery-winkel is onderdeel van het Metreon-complex dat elektronicaconcern Sony midden in de Amerikaanse stad San Francisco heeft laten neerzetten. Het gebouw bevat, naast de Discovery, nog een aantal winkels, een handvol restaurants, een high tech amusementshal en een bioscoop. Een winkelcentrum dus, zou je zeggen. Maar alsjeblieft, smeken Sony-woordvoerders, noem ons gebouw geen winkelcentrum.

	5
	Welke grensvervaging zien we optreden in de beschrijving van het bovenstaande project?


	6
	Lees onderstaande tekst.

Welke activiteiten zijn afkomstig van een museum? Welke van een pretpark? Welke van een winkelcentrum?




Urban Entertainment Centre

Het Metreon is volgens Sony een Urban Entertainment Centre, het 'ultieme centrum,' zegt Metreon-woordvoerder Timothy Rodrigues zelfs. Want, legt bij uit, evenmin als de Discovery winkel dat is, zijn de andere winkels en restaurants statische uitstallingen. Ze bieden de bezoeker een 'memorabele ervaring'. Volgens die filosofie serveren de restaurants in het Metreon geen fast-food. Het zijn quick-service restaurants. En het Metreon heeft geen klanten: iedereen die binnenwandelt is een gast.

Dat Sony-woordvoerders trachten de term 'winkelcentrum' te vermijden, is niet zo gek. Het ordinaire winkelcentrum ligt onder vuur in de Verenigde Staten. Ooit waren ze de kroon op elk nieuw ontwikkeld stedelijk gebied, moderne centra van commercie en bedrijvigheid. Halverwege de jaren tachtig werden er door het hele land heen nog vijftienduizend winkel-centra geopend. Maar eind jaren negentig hebben de betonkolossen met hun enorme parkeerplaatsen, handig gesitueerd langs de in- en uitvalswegen van Amerikaanse suburbs, hun aantrekkingskracht verloren. In 1998 werden er nog maar dertien nieuwe centra gebouwd. De malt met haar winkelketens, discounters en fastfood-restaurants met plastic kuipstoeltjes wordt nu geassocieerd met voorstedëlijke truttigheid. 'Amerika wordt een groot pretpark voor consumenten, een monocultuur die regionale verschillen uitwist,' schreef de San Francisco Chronicle begin december nog. Want zoals ook in Nederland de binnensteden in rap tempo 'ver-Blokkeren', en winkelstraten van Coevorden, Dordrecht of Doctinchem nauwelijks nog van elkaar te onderscheiden zijn, zo zijn ook de Amerikaanse winkelcentra van New Canaan in Connecticut tot Colma in Californië bijna identiek.

Het Metreon wil niet op die grote hoop worden gegooid. Het doet zijn best zich te presenteren als een winkel-centrum voor mensen die niet van winkelcentra houden. Daarom is er in het gebouw nergens een Big Mac of Whopper te krijgen. Wel sushi of fetucini primavera. Alle restaurants in het gebouw zijn kleine varianten van hippe eetgelegenheden uit San Francisco. ook een aantal kleine marktstalletjes moet de sfeer van San Francisco oproepen. Twaalf winkeltjes uit de stad hebben een minifiliaal in de vorm van een houten karretje ingericht. Zo is er eentje waar een snowboard en wat skate-accessoires staan uitgestald. De Park Store verkoopt design-posters en ansichtkaarten van Amerika's nationale parken. En in een wagentje met het opschrift 'The Ginger breadhouse' slijt een dame koekjes en gebak.

'Het publiek is veeleisender dan vroeger', zegt Rodrigues. 'je kunt nu niet meer met een statisch winkelcentrum aankomen.' Wie snel en gemakkelijk iets wil kopen, kan dat op internet doen. Wie de klant naar zijn winkel wil lokken, moet daar iets extra's voor doen. je moet er een belevenis van maken. Geef mensen een reden om hun huis te verlaten. Het Metreon is anti-cocooning.'

Vandaar dat uit de PlayStation-winkel - Sony's eigen spelcomputer - geraas naar buiten komt van ontploffende ruimteschepen, gerichte karatetrappen en basketbalpubliek. Tientallen spel-computers staan klaar voor pubers die zich er urenlang mee kunnen vermaken. Ook een verdieping hoger, in de Microsoft-winkel, kunnen bezoekers computerspelletjes spelen of een digitale foto van zichzelf laten maken en die per e-mail  opsturen.

De winkels in het Metreon zijn eigenlijk grote reclamespots waar je doorheen kunt lopen. Voor Microsoft was dat zelfs de belangrijkste reden om een winkel - de eerste van het bedrijf - te openen. Het Metreon ligt naast het Moscone-beursgebouw waarin veel technologieconferenties worden gehouden. Microsoft hoopt congresgangers te imponeren met de uitstallingen in de winkel.

Voor een gedeelte slaagt het Metreon in zijn opzet. De futuristische architectuur waarin metaalblauwe materialen worden afgewisseld met blank grenen- hout is prettiger dan het rechttoe recht- aan design van een doorsnee-winkel- centra. En de uitstallingen in de winkels zijn verleidelijk. Erg aantrekkelijk is bijvoorbeeld de met luisterdesks uitgeruste cd-winkel. Voor elke zitplaats staat een platte monitor, op het bureau staan tientallen bakjes met cd's. Die kun je uit de bakjes halen en de streepjescode langs de in de tafel verzonken scanner halen. Onmiddellijk verschijnt de hele inhoudsopgave van de cd op het scherm en kun je de cd beluisteren. De terminals geven desgevraagd ook tips in categorieën als Rock, world musie of Blues. of je kunt via de computer een musicus als Tom Waits om advies vragen. De manier van kopen doet denken aan het kopen via internet, maar zonder computercrashes en downloadwachttijden en met een geweldige geluidskwaliteit. Achterin de winkel kun je een kopje espresso, of, Amerikaanser, een double decaf latte met non flat milk bestellen bij een klein koffiestalletje.

Op andere punten scoort het Metreon minder goed. De stalletjes die de winkels in San Francisco moeten vertegenwoordigen, zijn eigenlijk ordinaire souvenirswinkeltjes. De in de houtoven bereide pizzapunten en sushi zijn weliswaar stukken smakelijker dan de Mac-menu's van de voorstedefijke koophoven, maar de massale sfeer van het Metreon haalt het toch bij lange na niet bij de intimiteit van de originele locaties in de binnenstad. En hoe geloofwaardig is het dat een multinationaal miljarden- bedrijf als Sony zich plots zorgen maakt over het lokale karakter van San Francisco? Het is dan wel zo dat Burger King en kledingketen Gap buiten de deur worden gehouden, maar koffieketen Starbucks heeft wel een paar verkooppunten gekregen en Microsoft geldt nu ook niet bepaald als een sympathiek lokaal merkje.

Dat het Metreon niet meer is dan een winkelformule die niet als winkelformule herkend wil worden, wordt duidelijk bij het kopen van een bioscoopkaartje. Omdat de klant zich te allen tijde gast moet voelen, hebben de mede-werkers aan de kassa een vaste tekst uit het hoofd moeten leren die ze opzeggen tegen iedere gast die zich meldt. Het razende tempo - de rij is lang - waarin dat gebeurt, klinkt niet bepaald als het hartelijke welkom van een spontane gastvrouw.

Amerikaanse deskundigen reageerden na de opening razend enthousiast op Sony's nieuwe winkelcentrum. Ze verwachten dat de formule binnen enkele jaren overal gekopieerd zal worden. De combinatie van winkelen en amusement heeft volgens hen de toe- komst. Vandaar ook waarschijnlijk dat Sony de formule van haar Metreon zorgvuldig geheim houdt. Toen de verslaggever zijn opschrijfboekje tevoorschijn haalde, stonden er binnen enkele minuten twee bewakers, pardon gastenveiligheidsdienstverleners, voor zijn neus.

Sony heeft zelf ook plannen om de formule elders te exploiteren. Binnen een jaar moeten er in Berlijn en Tokio soortgelijke centra worden geopend. En wellicht volgen in de vs nog een aantal filialen. Maar, verklaart Rodrigues, ze krijgen allemaal hun eigen identiteit. En alsjeblieft, 'noem het geen keten.' 

[image: image1.jpg]
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	Lees onderstaande tekst als voorbereiding op de videofilm “DROOMSTAD” over het plan Hoog Catherijne.


Een microklimaat voor consumensen

Het Utrechtse winkelcentrum Hoog Catharijne, in de volksmond ook wel Hoog Chagrijne genoemd, moet op de schop. Dat moet het al jaren, sterker nog, het had nooit gebouwd mogen worden, maar nu is het dan eindelijk zo ver. De grootste architectonische flop van Nederland krijgt een facelift: als onderdeel van het peperdure, ambitieuze en omstreden Utrecht Centrum Project wordt het hele station en 'winkelhart' vernieuwd en gemoderniseerd.

Een grote rol bij de opwaardering van het gebied wordt toegedicht aan het Urban Entertainment Centre, dat zal verrijzen op het jaarbeursplein. Tot nu toe was dit zonder enige twijfel het ongezelligste plein ter wereld, maar in de toekomst zal het een centrum van vermaak zijn, met restaurants, café's, hotels, een casino en een 'multiplexcinema met 22 zalen.

Het ontwerp voor het uitgaanscentrum komt van planontwikkelaar MultiVástgoed, in samenwerking met het Amerikaanse architecten- bureau The Jerde Partnership. Dit bureau onder leiding van stedebouwkundige Jon Jerde is onder meer verantwoordelijk voor megacomplexen als de Universal City Walk in LA-, de Salt Lake City Gateway en het Beursplein in Rotterdam.

De principes van het verschijnsel Urban Entertainment Centre.

De mens is een kuddedier, aldus de architect. Hij heeft behoefte aan een gevoel van gezamenlijke beleving. Hoe behaaglijker de omgeving, hoe meer er geconsumeerd wordt. 'Wij vinden niet de nieuwste trend uit, we luisteren gewoon naar wat mensen zeggen. Bijvoorbeeld: laten we naar de film gaan, of winkelen. 'Zelf haat ik winkelen, maar als dat nou is wat ze willen..'Jerde's projecten zijn erop gericht om de bezoekers van de ene attractie naar de andere te leiden en ze zodoende zo lang mogelijk binnen te houden. Zijn complexen worden gebouwd in opdracht van de particuliere sector en moeten dus voldoen aan de verwachtingen van het bedrijfsleven. Pas als het plan in economisch opzicht deugt, met andere woorden als de commerciële potentie nauwkeurig is onderzocht wordt er gekeken naar sociale, architecturale en culturele aspecten. Dat belooft wat voor het nieuwe Utrechtse uitgaanscentrum. De heren van MultiVastgoed verzekeren ons weliswaar geen pretpark te willen neerzetten, maar 'een micro-klimaatje waar de consument zich lekker voelt', zoals één van hen het uitdrukt, doet het ergste vermoeden. 

Droomstad

Jon Jerde:  Urban design architect

Werkwijze:

· Lees de vragen

· Bekijk de video en maak aantekeningen

· Beantwoordt nu de onderstaande vragen

1.- Hoe ziet Jon Jerde de stad?

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

2.- Hoe ziet hij de mens?

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

3.- Wat is zijn uitgangspunt?

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

4.- Consumens is meer dan consument. Leg dit uit. 

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

5.- Noem enkele  projecten: 

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

6.- Wat zijn de hoofdgedachten van het plan?  Noem er 3

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

7.- Welk van de onderstaande aspecten van zijn plannen vindt Jerde het belangrijkst?

Economisch aspect

Sociaal aspect

Architecturaal en esthetische aspect

Culturele aspecten

8.- Het Jaarbeursplan wordt “en symfonie van vermaak” genoemd. Hoe wordt dit volgens de plannenmakers verwezenlijkt? Noem 3 aspecten.

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

9.- Geef een verschil met Nederland.

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...
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